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“ 

Los bancos son un poco 
como las pastillas de caldo: 

nos cuecen y se enriquecen” 
Andreu Buenafuente

Castalla lidera la bajada del paro en la 
comarca e Ibi registra uno de los mayores 
descensos de mayo 
LA INDUSTRIA VOLVIÓ A SER EL PRINCIPAL MOTOR DE LA RECUPERACIÓN LABORAL EN LA COMARCA

Las comarcas de l’Alcoià, el Com-
tat y la Foia de Castalla cerra-

ron el mes de mayo con una nueva 
reducción del desempleo, consoli-
dando una tendencia positiva que 
ya suma cinco meses consecutivos 
de descensos. Según los datos 
publicados por el Servicio Público 

de Empleo, el paro se redujo en 36 
personas respecto al mes anterior, 
situando el total de desempleados 
en 8.732. 

Entre los municipios de la 
comarca, Castalla protagonizó el 
mejor comportamiento del merca-
do laboral, con una reducción de 
29 personas desempleadas, el des-
censo más importante del territo-

rio. Le siguieron Cocentaina, con 16 
parados menos, Banyeres de Mario-
la, con una bajada de 15, e Ibi, que 
registró 14 desempleados menos 
durante el mes de mayo. 

Tras esta evolución, Castalla con-
tabiliza actualmente 639 personas 
desempleadas, mientras que Ibi 
sitúa su cifra en 1.402.  

En Alcoi, la reducción fue más 
moderada, con dos desempleados 
menos, alcanzando una cifra total 
de 4.140 personas en situación de 
paro. 

Por sectores económicos, la 
industria volvió a ser el principal 
motor de la recuperación laboral 
en la comarca, con 33 desemplea-
dos menos, seguida de la construc-
ción, que redujo sus listas en 17 
personas. Solo los sectores de ser-
vicios y personas sin actividad pre-
via registraron ligeros incrementos. 

Los datos también reflejan una 
reducción equilibrada entre hom-
bres y mujeres, con 18 desemplea-
dos menos en cada grupo. Sin 
embargo, el desempleo femenino 
continúa siendo significativamente 
superior, con 5.437 mujeres en 
paro frente a 3.295 hombres. 

Desde UGT valoran positiva-
mente la evolución del mercado 
laboral y consideran que la reforma 
laboral sigue contribuyendo a mejo-
rar la estabilidad y la calidad del 
empleo. No obstante, el sindicato 
advierte de que persisten retos 

importantes, especialmente entre 
los parados de larga duración, los 
jóvenes y las mujeres, colectivos 
para los que reclama un refuerzo 
de las políticas activas de empleo. 

La organización sindical insiste en 
que, pese a los buenos resultados 

registrados durante los últimos 
meses, todavía existe margen para 
seguir reduciendo el desempleo y 
favorecer la reincorporación al mer-
cado laboral de quienes llevan más 
tiempo buscando una oportunidad 
de trabajo.

Los datos también 
reflejan una reducción 

equilibrada entre 
hombres y mujeres, 

con 18 desempleados 
menos en cada grupo

La industria se consolidó como el principal motor de la recuperación laboral en l’Alcoià, el Comtat y la Foia de Castalla
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IBIAE (Asociación de Empresa-
rios Foia de Castalla) ha consoli-

dado durante el último año una 
de sus iniciativas más innovadoras 
en materia de networking empre-
sarial. Bajo el nombre de IBIAE 
Connecta, la asociación ha creado 
un espacio de encuentro que per-
mite a las empresas asociadas 
compartir mesa y conversación 

con directivos y responsables de 
organizaciones de referencia, 
fomentando el intercambio de 
experiencias, el aprendizaje y la 
generación de nuevas oportunida-
des de colaboración. La tercera 
edición de este ciclo tuvo como 
protagonista a Rafa Juan, CEO de 

Vicky Foods, una de las compañí-
as líderes del sector de la alimen-
tación en España. El encuentro, 
celebrado en formato comida de 
trabajo, reunió a representantes 
del tejido empresarial de la 
comarca en un ambiente cercano 

y participativo que facilitó el diá-
logo directo con el máximo res-
ponsable de una empresa con 
presencia nacional e internacional. 

Rafa Juan, Vicky Foods 
Durante la jornada, los asisten-

tes pudieron conocer de primera 
mano la trayectoria profesional de 
Rafa Juan, así como la evolución 
de Vicky Foods, grupo empresarial 
que se ha convertido en un refe-
rente dentro de la industria ali-
mentaria gracias a su apuesta por 

la innovación, la internacionaliza-
ción y el desarrollo sostenible. 

La filosofía de IBIAE Connecta 
se basa precisamente en ofrecer a 
las empresas asociadas la posibili-
dad de acceder a experiencias y 
conocimientos de líderes empre-
sariales de primer nivel en un for-
mato más dinámico y próximo 
que las conferencias tradicionales. 
El objetivo es generar un espacio 
donde compartir ideas, analizar 
retos comunes y fortalecer las 
relaciones entre las empresas del 
territorio. 

La iniciativa arrancó en julio de 
2025 con un encuentro protago-
nizado por Luis Rodríguez, presi-
dente de la Autoridad Portuaria 
de Alicante, centrado en las opor-
tunidades logísticas y de interna-
cionalización para las industrias de 
la provincia de Alicante.  

Posteriormente, en marzo de 
2026, fue el turno de José Juan 
Fornés, director general de Super-
mercados Masymas, quien com-
partió con los asistentes la expe-
riencia de crecimiento y consoli-
dación de una de las cadenas de 
distribución más importantes de 
la Comunitat Valenciana.

Del Puerto de Alicante a Vicky Foods: así 
ha evolucionado ‘IBIAE Connecta’ 
EL CICLO DE ENCUENTROS DE IBIAE ACERCA A LAS EMPRESAS ASOCIADAS LA EXPERIENCIA DE DESTACADOS LÍDERES EMPRESARIALES

Rafa Juan, CEO de Vicky Foods, durante el encuentro empresarial organizado por IBIAE dentro del ciclo IBIAE Connecta

La iniciativa IBIAE Junior, impul-
sada por la misma entidad, rea-

lizó una visita a las instalaciones 
de Fama Sofás, en Yecla (Murcia), 
una de las compañías de referen-
cia del sector del tapizado a nivel 
internacional. La actividad reunió a 
jóvenes empresarios y futuras 
generaciones directivas de la 

comarca, acompañados por el 
director de IBIAE, Héctor Torren-
te, con el objetivo de conocer de 
cerca un modelo empresarial 
basado en la innovación y la inter-
nacionalización. Durante la jorna-
da, los asistentes recorrieron las 
instalaciones de la compañía y 
pudieron descubrir la evolución de 

una empresa familiar fundada en 
1972 que actualmente exporta 
gran parte de su producción a 
más de 70 países. La visita permi-
tió profundizar en aspectos rela-
cionados con la gestión empresa-
rial, la transformación industrial, la 
sostenibilidad y el relevo genera-
cional, entre otros.

IBIAE Junior conoce el modelo de 
éxito de Fama Sofás 

Los participantes de IBIAE Junior, junto a Félix López, CEO de Fama Sofás, durante la visita a las instalaciones en Yecla

IBIAE la campaña ‘Proveedor de 
Proximidad’, una iniciativa desti-

nada a poner en valor el tejido 
empresarial de la comarca y dar 
mayor visibilidad a las empresas 
asociadas que forman parte de 
la entidad. 

A través de esta acción, la 
asociación difundirá cada semana, 
tanto en su página web como 
en sus redes sociales, informa-
ción sobre los servicios, produc-
tos y capacidades de las empre-
sas integrantes de IBIAE. La cam-
paña tendrá una periodicidad fija, 
con publicaciones los martes y 
los viernes, permitiendo mostrar 
la diversidad de sectores presen-
tes en la organización. El objeti-
vo es acercar a las empresas 
asociadas entre sí, favorecer nue-
vas oportunidades de colabora-
ción y dar a conocer el poten-

cial industrial y empresarial exis-
tente en la Foia de Castalla. 
Actualmente, IBIAE cuenta con 
más de 300 empresas asociadas 
pertenecientes a ámbitos tan 
diversos como el plástico, el 
metal, el transporte, la alimenta-
ción, la logística, la consultoría o 
los servicios industriales. 

 
Suma ya 30 empresas 
La campaña ya fue desarrolla-

da años atrás por la asociación y 
ahora regresa con un formato 
renovado y adaptado a los nue-
vos canales de comunicación 
digital, reforzando así su alcance 
y capacidad de difusión. La cam-
paña suma ya más de 30 empre-
sas participantes, reflejando la 
diversidad y fortaleza del tejido 
empresarial representado por 
IBIAE.

Más visibilidad para los 
diferentes sectores de 
las empresas asociadas 
IBIAE RECUPERA LA CAMPAÑA ‘PROVEEDOR DE 
PROXIMIDAD’ PARA DAR VISIBILIDAD A SUS 
ASOCIADAS

La iniciativa arrancó 
en julio de 2025 con 
un encuentro prota-
gonizado por Luis 

Rodríguez, presidente 
de la Autoridad Por-

tuaria de Alicante
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Economía circular: dar una segunda 
vida es también innovar

Durante mucho tiempo, las 
empresas han trabajado bajo 

una lógica sencilla: producir, utilizar 
y desechar. Ese modelo lineal ha 
permitido crecer, fabricar y consu-
mir, pero también ha generado 
una enorme presión sobre los 
recursos naturales, los residuos y 
el entorno que compartimos. 
Frente a ello, la economía circular 
propone una mirada diferente: 
aprovechar mejor lo que ya exis-
te, alargar la vida útil de los mate-
riales y diseñar procesos más res-
ponsables con el medioambiente. 

La economía circular no es úni-
camente una tendencia ni una 
expresión de moda. Es, sobre 
todo, una manera distinta de 
entender la actividad empresarial. 
Significa preguntarse qué ocurre 
con un producto cuando deja de 
cumplir su función inicial, qué des-
tino tienen los materiales que uti-
lizamos, cómo podemos reducir 
desperdicios y de qué forma una 
compañía puede ser más eficiente 
sin dejar de ser competitiva. 

En Bornay, empresa de Castalla 
vinculada históricamente a las 
energías renovables y al aprove-
chamiento del viento, este enfoque 
forma parte de una reflexión cada 
vez más presente. La sostenibilidad 
no se entiende solo desde el pro-
ducto final, sino también desde los 
pequeños gestos, las decisiones 

internas y la forma de gestionar 
los recursos disponibles. 

Un ejemplo sencillo, pero muy 
representativo, tiene que ver con 
el material promocional utilizado 
en ferias, eventos corporativos o 
aniversarios. En este tipo de 
encuentros es habitual utilizar 
lonas, soportes visuales y materia-
les gráficos para comunicar la 
marca, presentar productos o 
acompañar celebraciones especia-
les. Tradicionalmente, muchos de 
estos elementos tenían una vida 
muy corta: se usaban durante 
unos días y después quedaban 
almacenados o acababan desechán-
dose. 

En Bornay, sin embargo, se 
intenta dar una segunda vida a 
estos materiales. Las lonas y 
soportes promocionales se reutili-
zan, se transforman o se aprove-
chan de nuevo siempre que es 
posible. Aquello que nació para 
vestir un stand o acompañar un 
aniversario puede convertirse des-
pués en un nuevo recurso útil. 
Este gesto, aparentemente peque-
ño, expresa una idea poderosa: el 
valor de un material no termina 
cuando acaba el evento para el 
que fue creado. 

Pero la reflexión va más allá. 
Como empresa adherida al Pacto 
Mundial y comprometida con los 
Objetivos de Desarrollo Sosteni-
ble, Bornay está realizando tam-
bién un análisis más profundo 
sobre cómo aplicar la economía 
circular a sus propios productos. 
Esto implica estudiar qué puede 
hacerse con aquellos equipos que 
se retiran de las instalaciones, con 
productos que permanecen en 
stock o con materiales que, por 
distintas razones, ya no siguen su 
recorrido comercial habitual. 

La pregunta de fondo es clara: 
¿podemos encontrar nuevas utili-
dades, nuevos destinos o nuevas 

formas de aprovechamiento para 
productos que todavía tienen 
valor? Esta mirada requiere análi-
sis, creatividad y responsabilidad. 
No se trata solo de reciclar, sino 
de repensar. De observar cada 
recurso no como un residuo 
potencial, sino como una oportu-
nidad para reducir impacto, gene-
rar eficiencia y actuar con mayor 
coherencia ambiental. 

La economía circular empieza 
precisamente ahí: en la decisión de 
no dar por terminado aquello que 
todavía puede aportar. En una 
comarca con fuerte tradición 
industrial, este enfoque puede con-
vertirse en una oportunidad para 
que las empresas evolucionen 
hacia modelos más sostenibles, 
más conscientes y más alineados 
con los retos actuales. 

Bornay, desde su trayectoria en 
el ámbito de las energías renova-
bles, avanza en esa dirección con 
una convicción sencilla: cuidar el 
futuro también significa cuidar 
mejor el presente. Y, a veces, inno-
var no consiste únicamente en 
crear algo nuevo, sino en mirar de 
otra manera aquello que ya tene-
mos entre las manos.

Carolina Hernández, 
coach organizacional

Actiu abre un nuevo 
showroom en Mallorca
La empresa castallense Actiu, ha 

inaugurado un nuevo showro-
om en Mallorca, un espacio con-
cebido para acercar el diseño, la 
arquitectura y la innovación a 
profesionales y empresas de Bale-
ares. 

La apertura reunió a arquitec-
tos, interioristas, diseñadores, 
clientes y colaboradores en una 
jornada que sirvió para presentar 
oficialmente este nuevo enclave, 
concebido como un punto de 
encuentro para el intercambio de 
ideas y la generación de conexio-
nes en torno al diseño y los 
espacios del futuro. 

El acto contó con la presencia 
de Vicente Berbegal y Mari Car-
men Roque, fundadores de la 
empresa, junto a Soledat Berbegal 
y Vince Berbegal, representantes 

de la segunda generación de la 
compañía. Durante el encuentro 
compartieron la visión que ha 
guiado a la empresa desde sus 
orígenes y que sigue marcando 
su evolución: desarrollar espacios 
capaces de mejorar la forma en 
que las personas viven, trabajan y 
se relacionan. 

La inauguración se enmarca en 
la apuesta de Actiu por impulsar 
espacios que favorezcan la cone-
xión entre profesionales del 
ámbito creativo. Una estrategia 
que la compañía ya comenzó a 
desarrollar este año con la pues-
ta en marcha de Actiu Red en 
Madrid, un hub concebido para 
fomentar el diálogo entre arqui-
tectura, diseño e innovación y 
generar nuevas oportunidades de 
colaboración dentro del sector.
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Cada 5 de junio, el mundo cele-
bra el Día Mundial del Medio 

Ambiente. La fecha, impulsada por 
Naciones Unidas desde 1972, nació 
con el objetivo de concienciar 
sobre la necesidad de proteger los 
recursos naturales del planeta. Más 
de medio siglo después, aquella lla-
mada de atención se ha convertido 
en una urgencia. 

Las señales son cada vez más 
evidentes. Los episodios de calor 
extremo baten récords de forma 
recurrente, los incendios forestales 
ganan intensidad, las sequías se pro-
longan y los fenómenos meteoroló-
gicos adversos son cada vez más 
frecuentes. Lo que durante años se 
presentó como una amenaza futura 
forma ya parte de la realidad coti-
diana de millones de personas. 

 
Temperatura global 
Los organismos internacionales 

advierten de que el margen de 
actuación se reduce. Naciones Uni-
das insiste en que limitar el aumen-
to de la temperatura global a 1,5 
grados centígrados respecto a los 
niveles preindustriales sigue siendo 
el objetivo para evitar las conse-
cuencias más graves del cambio cli-
mático. Para lograrlo, las emisiones 
mundiales de gases de efecto inver-
nadero deberán reducirse de forma 
drástica durante esta década. Sin 
embargo, la sostenibilidad ha dejado 
de ser únicamente una cuestión 
vinculada a las grandes cumbres 
internacionales. Las decisiones que 
afectan al medio ambiente se están 
trasladando progresivamente al 
ámbito local, a las administraciones 
más cercanas y también a las 
empresas.  Uno de los ejemplos 
más visibles es la gestión de los 
residuos. La entrada en vigor de la 
Ley 7/2022 de residuos y suelos 
contaminados para una economía 
circular ha obligado a los munici-
pios españoles a adaptar sus siste-

mas de recogida y tratamiento. La 
normativa establece que las tasas 
municipales deben reflejar el coste 
real del servicio, una medida que 
ha impulsado la revisión de los 
modelos de financiación de la reco-
gida de basura en numerosos ayun-
tamientos. 

Más allá del debate económico, 
el objetivo es avanzar hacia una 
economía circular en la que los 
residuos dejen de entenderse 
como un problema y pasen a con-
siderarse un recurso. La Unión 
Europea ha fijado metas cada vez 

más ambiciosas en materia de reci-
claje, reutilización y reducción del 
vertido, obligando a las administra-
ciones públicas, a las empresas y a 
la ciudadanía a modificar hábitos 
consolidados durante décadas. La 
Foia de Castalla no es ajena a esta 
transformación. En una comarca 
donde la actividad industrial consti-
tuye uno de los principales moto-
res económicos, la sostenibilidad se 
ha convertido en un factor estraté-
gico. Ya no responde únicamente a 
criterios medioambientales o nor-
mativos. También forma parte de la 
competitividad empresarial. 

Cada vez son más las compañías 
que incorporan medidas orientadas 
a reducir su impacto ambiental. La 
instalación de sistemas de autocon-
sumo fotovoltaico, la mejora de la 
eficiencia energética de los proce-
sos productivos, la optimización de 

consumos, la reutilización de mate-
riales o la reducción de residuos 
forman parte de una tendencia que 
se consolida año tras año. En la 
Foia de Castalla, muchas de estas 
iniciativas ya forman parte de la 
realidad empresarial. La economía 
circular, un concepto cada vez más 
presente en las estrategias europe-
as de sostenibilidad, lleva años apli-
cándose en compañías de la comar-
ca a través de la reutilización de 
materiales, la reducción de resi-
duos, el aprovechamiento energéti-
co o el ecodiseño de productos. 

 
Economía circular 
Esta apuesta ha encontrado 

incluso un espacio propio de reco-
nocimiento a través de iniciativas 
como ‘Infinitamente Reciclable’, 

impulsada por IBIAE para visibilizar 
casos reales de circularidad desa-
rrollados por empresas del territo-
rio. En su última edición fueron 

destacadas compañías que han 
incorporado prácticas sostenibles 
en ámbitos tan diversos como el 
embalaje industrial, las energías 
renovables, la fabricación de enva-

ses técnicos o la producción meta-
lográfica. Algunas de ellas han con-
vertido el residuo en nueva materia 
prima para volver a introducirlo en 
el proceso productivo. Otras han 
apostado por sistemas de autocon-
sumo energético mediante instala-
ciones fotovoltaicas o tecnología 
minieólica. También existen ejem-
plos de empresas que han incorpo-
rado criterios de ecodiseño para 
facilitar la reutilización y el reciclaje 
de sus productos una vez finalizada 
su vida útil. La sostenibilidad ya no 
se entiende únicamente como una 
obligación normativa o una res-
puesta a las demandas del merca-
do. Cada vez más empresas la con-
sideran una herramienta para mejo-
rar su competitividad, optimizar 
recursos y generar valor añadido.

D E L  R E T O  C L I M Á T I C O  A  L A  E C O N O M Í A  C I R C U L A R  

Cómo la sostenibilidad está transformando 
la industria de la Foia de Castalla  

La sostenibilidad ya influye en la competitividad de las empresas y en el acceso a determinados mercados internacionales

La ONU reclama 
reducir las emisiones 

globales un 50% 
antes de 2030 para 

frenar el calentamien-
to climático

La nueva Ley de 
Residuos obliga a los 

ayuntamientos a 
cubrir el coste real 

de la recogida y tra-
tamiento de la basura
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Bonus es una empresa especia-
lizada en energía solar, aero-

termia y y biomasa. Creada por 
Jordi Miró, desarrolla proyectos 
de alta eficiencia energética que 
favorecen la transición hacia un 
futuro menos contaminante en el 
que las nuevas tecnologías reno-
vables ya son viables.  

Con 16 años de experiencia, 
Bonus ofrece también asesora-
miento personalizado a ingenie-
ros, arquitectos y usuarios finales 
y realiza el montaje y manteni-
miento de las instalaciones. 

¿Cómo ha evolucionado el 
mercado solar en los últimos 
años?  

En los últimos 7–8 años el mer-
cado solar en España ha pasado de 
ser marginal a convertirse en la 
primera tecnología por potencia 
instalada y tercera por generación 
eléctrica. El autoconsumo ha sido 
uno de los motores de este creci-
miento en el sector industrial, 
comercial y doméstico.  

¿Qué innovaciones tecnológi-
cas están cambiando el sector 
actualmente?   

La irrupción de los vehículos 
eléctricos así como los sistemas de 
calor que funcionan también con 
electricidad están contribuyendo a 
una sustitución paulatina de las 
fuentes de energía convencionales 
permitiendo al usuario adoptar la 
figura de autoproductor. Es como 
tener un yacimiento en casa. 

¿Qué tipo de clientes están 
apostando más por la energía 
solar actualmente?  

Por norma general propietarios 
de negocios y de viviendas unifami-
liares aunque existen también insta-
laciones comunitarias en bloques de 
viviendas, vecinos que se agrupan 
como comunidad energética. 

¿Cuánto tarda normalmente 
en amortizarse una instalación 
solar?  

Depende de las características 
de la instalación pero suele rondar 
entre los 4-7 años en función de 
los precios de la electricidad y de 
otras ayudas o bonificaciones que 
se pueden obtener. 

¿Qué mantenimiento requieren 
las placas solares?  

La más común es la limpieza de 
los paneles solares para mantener 
una buena eficiencia, a parte del 
mantenimiento propiamente eléctri-

co. Ofrecemos a nuestros clientes 
equipos de primeras marcas lo que 
se traduce en pocas averías en 
nuestras instalaciones.  

¿Por qué recomienda ya incor-
porar baterías junto con las pla-
cas solares?  

Aunque no tanto como los 
paneles solares, las baterías también 
han experimentado una bajada de 
precios importante por lo que 
empieza a ser interesante su insta-
lación para ganar autonomía ener-
gética y sobretodo disponer de 
suministro en caso de un apagón. 

¿Qué problemas puede gene-
rar una alta producción solar sin 
almacenamiento?   

El fuerte crecimiento solar está 
provocando un exceso de energía 
que aumenta de tensión en la red 
deteniendo incluso el funcionamien-
to de algunas plantas porque hay 
muchos productores inyectando. 
Además, el precio mayorista tam-

bién se desploma con lo que cada 
vez es menos interesante exportar 
energía a la red. Está cerca el 
momento en que sea rentable car-
gar baterías por el día y verter 
energía a la red por la noche. 

¿Cuál es la vida útil media de 
una batería doméstica?  

Suelen contar con garantía del 
fabricante de 10 años y si opera en 
condiciones óptimas de temperatu-
ra y no se la castiga debería supe-
rar los 20 años.  

¿Cómo ha evolucionado el 
precio de las baterías en los últi-
mos años?  

Cuando hablamos actualmente 
de baterías nos referimos a las de 

litio (LFP), cada vez más asequibles, 
aunque tenemos las de plomo-
ácido de toda la vida y ahora aca-
paran la atención las de iones de 
sodio que parece que van a revolu-
cionar el mercado.  

¿Cómo imagina el panorama 
energético dentro de 10 años? 
¿Veremos barrios o polígonos 
energéticamente autosuficientes?   

Lo importante es que el sector 
está experimentando una descen-
tralización espectacular. Más que de 
autosuficiencia se trata de sobera-
nía. Históricamente ha estado con-
trolado por grupos de poder, que 
hoy en día, sumados a la revolución 
ya no tienen la exclusividad.  Al 
ritmo que evoluciona la tecnología 
de la acumulación las plantas de 
ciclo combinado, las nucleares que 
queden en funcionamiento, eólicas e 
hidráulicas, quedarán para respaldo 
del sistema pero con el cometido, 
esperemos, de optimizar sus costos 
lejos del favoritismo. 

J O R D I  M I R Ó ,  G E R E N T E  D E  L A  E M P R E S A  B O N U S   

“El sector energético está experimentando 
una descentralización espectacular” 
CON 16 AÑOS DE EXPERIENCIA, LA EMPRESA IBENSE BONUS ESTÁ ESPECIALIZADA EN ENERGÍA SOLAR, AEROTERMIA Y BIOMASA

El autoconsumo ha 
sido uno de los 

principales motores 
del crecimiento en 

hogares, comercios e 
industrias

Una instalación solar 
suele amortizarse en 

un plazo de 4 a 7 años
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AIJU tiene una dilatada trayecto-
ria en el desarrollo de tecnolo-

gías y materiales que permiten con-
vertir en realidad la economía cir-
cular y generar nuevas cadenas de 
valor. Estamos trabajando continua-
mente con socios internacionales 
en proyectos europeos y, por ello, 
nos situamos a la vanguardia apor-
tando capacidades de alto nivel.   

Una de las líneas de trabajo eje-
cutada dentro del proyecto euro-
peo CircSyst, se ha centrado en 
desarrollar soluciones circulares 
para envases alimentarios complejos 
multicapa y promover la transición 
hacia una economía circular en el 
sector del embalaje reciclando un 
residuo con muy pocas opciones 
de valorización real hasta ahora. 
Este proyecto ha celebrado en 
Budapest con éxito la Asamblea 
General del segundo año de pro-
yecto, en la cual se pusieron de 
manifiesto avances muy positivos 
que facilitan la implementación en 
el mercado de este resultado del 
proyecto. 

A partir de una patente interna-
cional que tiene registrada AIJU 
conjuntamente con la UPV (EPSA), 
se ha desarrollado una investigación 
que ha demostrado la viabilidad 
técnica y económica de un proceso 
de reciclado mecánico de resi-
duos de PET multicapa postin-
dustriales (mPET) –provenientes de 
bandejas termoformadas– que inclu-
ye “trituración, lavado y secado”, 
con la participación de ACTECO, 
seguido de transformación mediante 

extrusión y moldeo por inyec-
ción, utilizando compatibilizadores 
para mejorar el procesado mecáni-
co del material. El material reciclado 
resultante se ha aplicado en pro-
ductos como un cubertero de la 
empresa PLASTIMODUL (Figura 1), 
y también con palets de CABKA 
(Figura 2) mostrando que puede 
“reducir el consumo energético y 
simplificar el proceso de reciclado” 
al evitar etapas de reciclado quími-
co mucho más complejas.  

Los resultados experimentales 
han puesto de manifiesto el poten-
cial del mPET reciclado como 
“materia prima secundaria”, lo que 
se alinea con el nuevo Reglamen-
to PPWR sobre envases y resi-
duos de envases [Reglamento (UE) 
2025/40].  

Hay que resaltar la valiosa parti-
cipación y presencia de empresas 
de nuestro territorio en este 
importante proyecto Europeo. En el 
cual, además de las empresas ante-
riormente nombradas, también par-
ticipa RIPAY en un demostrador en 
el que se trabaja para incorporar 
biomateriales obtenidos a partir del 
bagazo de la cerveza en mobiliario 
de terrazas Horeca.   

Es decir, AIJU ha conseguido 
movilizar importantes fondos euro-
peos impulsando que empresas 
locales formen parte de nuevas 
cadenas de valor circulares. En el 
proyecto participan un total de 27 
socios de toda Europa y se desa-
rrollan 9 demostradores de solu-
ciones circulares sistémicas en tres 
ámbitos diferente, el agua (gestión y 
reutilización), los biorresiduos y los 
plásticos y envases. En el plano 
estratégico, hay que resaltar que los 
esfuerzos por alcanzar la circulari-
dad “exige una transformación sis-
témica en toda la cadena de valor”, 

abordando barreras normativas, 
tecnológicas, económicas y socia-
les, potenciando políticas coordina-
das y de armonización regulatoria, 
financiación, validación y transferen-
cia de conocimiento. 

En síntesis, estamos demostrado 
la viabilidad técnica, ambiental y 

socioeconómica del reciclado avan-
zado y del ecodiseño de producto, 
contribuyendo a la reducción de 
materias primas vírgenes y al forta-
lecimiento de sistemas de circuito 
cerrado, avanzando decididamente 
en las políticas europeas de econo-
mía circular. 

AIJU aproxima al mercado resultados de 
proyectos de Economía Circular 

Figura 1 . Cubertero PLASTIMODUL obtenido a partir de la formulación optimi-
zada de reciclado mPET

Figura 2: Palets de CABKA obtenidos con reciclado mPET

En el proyecto 
europeo CircSyst 

participan un total de 
27 socios de toda 

Europa

Ximo Vilaplana, director de Innovación e I+D+i en AIJU, y su compañera Ana Ibáñez, durante la Asamblea General del proyecto CircSyst (Circular Systemic Solutions) 
en Budapest
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En la planta de Smurfit Wes-
trock Bag-in-Box de Ibi, la sos-

tenibilidad constituye un pilar 
estratégico que atraviesa todos 
los niveles de la organización, 
tanto a nivel corporativo como 
local. En este contexto, la compa-
ñía trabaja de forma continua en 
la optimización del uso de recur-
sos, la promoción de la economía 
circular y la minimización de su 
impacto medioambiental. 

El departamento de Calidad y 
Medio Ambiente desempeña un 
papel clave en este enfoque, lide-
rando la medición, el análisis y la 
implementación de nuevas iniciati-
vas orientadas a la mejora conti-
nua. Entre ellas, destaca el cálculo 
de la huella de carbono, un ejerci-
cio fundamental que permite 
generar indicadores precisos 
sobre el impacto de su actividad 
industrial en el cambio climático y 
establecer medidas correctivas 
para la reducción de emisiones de 
gases de efecto invernadero (GEI). 
Estos cálculos se realizan anual-
mente bajo la norma ISO 14064. 

En su apuesta por avanzar 
hacia una operativa con menor 
impacto climático, la planta priori-
za el uso de energía renovable y 
una gestión rigurosa de sus emi-
siones. Desde enero de 2026, 
opera con electricidad 100% 
renovable certificada mediante 
Garantías de Origen (GdOs), 
reforzando así su compromiso 
con la descarbonización. Asimis-
mo, la optimización del consumo 
energético ha permitido mejorar 
progresivamente su eficiencia por 
tonelada producida 0,71 kWh. 

La gestión de residuos es otro 
de los ejes clave de su estrategia 
medioambiental. La planta impulsa 
un modelo basado en la máxima 
valorización, priorizando el recicla-
je y asegurando un tratamiento 
adecuado de todos los flujos 
generados. Actualmente, recicla de 
media el 98% de sus residuos 
sólidos industriales y ha logrado 
incrementar en un 35% el recicla-
je de rechazos industriales. Parte 
de estos materiales se destinan, 

además, a nuevos usos, como su 
integración en procesos de fabri-
cación de mobiliario urbano. 

En línea con la protección del 
entorno, Smurfit Westrock tam-
bién está adherida a la iniciativa 
global Operation Clean Sweep® 
(OCS), con el objetivo de alcan-
zar «cero pérdidas de granza», 
evitando la contaminación del 
ambiente con microplásticos, una 

materia prima esencial en su acti-
vidad. 

La economía circular constituye 
uno de los ejes de desarrollo 
prioritarios para la compañía. En 
este sentido, los envases industria-
les utilizados para el transporte 
de sus productos incorporan 
entre un 70% y un 100% de 
material reciclado, contribuyendo 
a reducir el consumo de recursos 

vírgenes. Además, la empresa 
comparte semestralmente con sus 
clientes informes de desempeño 
que recogen los avances y nuevas 
acciones implementadas en mate-
ria de sostenibilidad. 

Más allá de los procesos indus-
triales, la sostenibilidad está tam-
bién presente en el propio pro-
ducto. El sistema de envasado 
Bag-in-Box ofrece claras ventajas 
desde el punto de vista ambiental 
y logístico: reduce significativamen-
te el peso del envase —entre un 
54% y un 86% menos de plástico 
que los formatos rígidos—, dismi-
nuye la huella de carbono (un 
Bag-in-Box de 3 litros genera 
aproximadamente 70 g de CO2 
por litro) y permite reducir hasta 
un 40% los costes de almacena-
miento. A ello se suma una mayor 
eficiencia logística, con una capaci-
dad aproximada de 900 litros por 
pallet, lo que optimiza la cadena 
de suministro. 

 
Bag-in-Box 
Dentro del plan de sostenibili-

dad y con el objetivo de cumplir 
con la nueva normativa europea 
en términos de sostenibilidad, 
como la PPWR (Packaging and 
Packaging Waste Regulation), han 
desarrollado nuevos diseños, 
como el Easysplit Bag-in-Box o el 
Powergrip Bag-in-Box, que permi-

ten una separación sencilla de sus 
componentes y un reciclado efi-
ciente, con lo que refuerzan su 
compromiso con el ecodiseño y 
la sostenibilidad.   

En conjunto, estos factores 
posicionan al Bag-in-Box como 
una solución de envasado eficien-
te y sostenible para una amplia 
variedad de líquidos, alineada con 
las demandas actuales del merca-
do y los retos globales en mate-
ria ambiental. 

Smurfit Westrock Bag-in-Box, 
líder europeo en el mercado, 
ofrece soluciones de embalaje alta 
calidad y con una reducción del 
impacto medioambiental en todas 
sus operaciones: desde la optimi-
zación de la cadena de suministro, 
gracias la reducción del transpor-
te utilizado, hasta la fabricación, 
distribución y reciclaje.

Smurfit Westrock refuerza su compromiso 
con la sostenibilidad desde su planta de Ibi 
LA PLANTA REFUERZA SU ESTRATEGIA AMBIENTAL CON ENERGÍA 100% RENOVABLE, UNA TASA DE RECICLAJE DEL 98% Y 
SOLUCIONES DE ENVASADO DISEÑADAS PARA IMPULSAR LA ECONOMÍA CIRCULAR

Desde enero de 
2026, la planta de Ibi 
opera con electrici-
dad 100% renovable 
certificada mediante 
Garantías de Origen

Los envases de 
transporte incorpo-
ran entre un 70% y 
un 100% de material 
reciclado, reduciendo 

el consumo de 
recursos vírgenes

El sistema Bag-in-Box utiliza entre un 54% y un 86% menos de plástico que los 
formatos rígidos convencionales

Energía renovable, reciclaje y ecodiseño consolidan a la planta de Ibi como referente en sostenibilidad dentro del negocio Bag-in-Box



E c o n o m í a  C i r c u l a r  -  R e n o v a b l e sS u p l e m e n t o  d e  E c o n o m í a  d e l  P e r i ó d i c o  E S C A PA R AT E  •  N º  1 5 8
19

Líderes en el sector, por potencia instalada en energía solar fotovoltaica, en la 
provincia de Alicante, estando operativos ininterrumpidamente desde el año 2005

C/ Cádiz, 38 – Polígono Industrial l’Alfaç III – Ibi 
Tlf. 96 655 36 08 / 902 10 30 84 / sitec@grupositec.com / www.grupositec.com

SOLAR INICIATIVAS TECNOLÓGICAS, S.L. es una ingeniería industrial especializada en el diseño, instalación y mantenimiento de 
plantas solares fotovoltaicas, tanto en cubiertas industriales como residenciales. La empresa cuenta con una amplia trayectoria en el 
sector, con más de 750 proyectos ejecutados y una potencia fotovoltaica acumulada superior a 60 MW instalados. 

Autoconsumo eléctrico: ofrecemos soluciones energéticas rentables y adaptadas a las necesidades de cada cliente, tras un estudio 
previo de sus consumos eléctricos. Nuestro objetivo es reducir el coste de la factura eléctrica mediante el aprovechamiento de 
energía limpia y renovable, contribuyendo al mismo tiempo a la sostenibilidad y al respeto por el medio ambiente.

Susy Shoes, S.L. / 214,97 kWp / Elda Ibicrom, S.L. / 108,56 kWp / Ibi

Fundiciones Blas Diaz Martínez, S.L. / 153,44 kWp / Ibi   CCL Label Spain, S.L.U. / 399,68 kWp  / Tibi 


